ZETUP

Blindaje Corporativo en Meta Ads

Guia estrategica para la sostenibilidad de cuentas
publicitarias y la prevencion de bloqueos.

ESTRATEGIA DE MITIGACION DE RIESGOS



El algoritmo prioriza la confianza, no solo el
presupuesto.

Los blogueos no son aleatorios; son fa respuesta del sistema ante senales de riesgo. Para operar a
escala, su negocio debe demostrar fiabilidad en cuatro pilares fundamentales.
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INSIGHT: Una cuenta saludable es aquella que valida su legitimidad en cada interaccion.
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Pilar 1: Identidad y Configuracion Tecnica

La base de la legitimidad ante el Business Manager.

Configuracion de la Cuenta Seguridad Financiera

© Verificacion @ Métodos de Pago
Verificar el dominio en Business Manager Usar exclusivamente métodos de pago
es obligatorio. confiables.

€ Datos Reales @ Consistencia
El sistema exige el uso de datos reales y No cambiar tarjetas constantemente; esto
consistentes. es una senal de alerta (flag) para el

sistema de seguridad.

O Pixel
Configurar correctamente el Pixd para @ Solvencia
asegurar la trazabilidad de datos. Evitar a toda costa los rechazos

frecuentes de pago.



Pilar 2: El Mensaje y La Promesa

Cumplimiento de politicas mediante un lenguaje transparente.

Principio Central: Meta busca proteger a sus usuarios de experiencias engafnosas.

MEJORES PRACTICAS (Green Flags)

**Promesas Irreales**: “Evitar garantizar € **Lenguaje Informativo**: "Priorizar la

resultados imposibles (ej. 'Gana X dinero claridad sobre el sensacionalismo.”
en 2 dias')."

& *Transparencia**. "Revisar
*Atributos Personales**: "Nunca usar periddicamente las politicas de
atributos personales directos gque hagan publicidad de Meta para adaptarse a
sentir sefialado al usuario (ej. ‘s Tienes cambios.”

problemas de...?")."



Higiene Visual y Textual del Ahuncio

Calidad creativa como senal de confianza.
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Pilar 3: El Destino (Landing Page)

La experiencia post-clic determina la viabilidad del anuncio.

rff?l @ Velocidad

La pagina debe ser rapida y
estar optimizada para moviles.

E®

Integridad & «

Evitar redirecciones
enganosas o paginas
incompletas (en
construccion).

Product description -

- @ Claridad

La informacion del producto ©
servicio debe ser explicita. El usuario
debe saber qué compra.
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> @ Legal
La Politica de Privacidad debe
estar visible y accesible.
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Pilar 4: Comportamiento Estrategico (Escalamiento)

Crecimiento progresivo respetando la fase de aprendizaije.
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Inicio = Validacion {f Crecimiento
Empezar con presupuestos Realizar pruebas A/B antes Escalar campanas de forma
bajos para validar. de comprometer gran progresiva. Evitar cambios
presupuesto. bruscos gue reinicien €l

aprendizaje.

[ & IMPORTANTE: Respetar la fase de aprendizaje. El algoritmo necesita estabilidad para optimizar. ]
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Reputacion Historica y Automatizacion
Mantenimiento del ‘Score’ de calidad a largo plazo.

Historial de la Cuenta
?9 Rechazos g Alertas

Mantener un bajo Atender alertas de
porcentaje de anuncios  Meta oportunamente.
rechazados. lgnorarlas es fatal.

ﬁ Correccion

No republicar anuncios
rechazados sin
cambios sustanciales.

@Q Evasion

Nunca crear cuentas
nuevas para evadir
sanciones.

Uso de Herramientas

” B Usar solo herramientas de
@  automatizacion aprobadas por Meta.
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G‘ > Evitar practicas de spam y respetar
% P4 las normas de mensajeria.




El Decalogo de la Cuenta Saludable
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Politicas
Revision periodica y
Cero promesas
rreales.

Historial

No evadir sanciones;

corregir rechazos.
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Contenido

Imdgenes
profesionales, sin
abuso de mayusculas.
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Usuario

Segmentacicn
precisa y
cumplimiento

Landing Page

Rapida, con politica
de privacidad y sin
redirecciones.
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Pagos

Metodos confiables,
sin cambios
constantes.
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Configuracién

Dominio verificado
v Pixel correcto.
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Monitoreo

Revision constante
del centro de
calidad.
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Lanzamiento

Presupuestos bajos
iniciales y pruebas

A/B.
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La conformidad es su ventaja competitiva.

En un ecosistema donde la mayoria busca atajos, las

cuentas que construyen blindaje mediante la confianza son
las unicas que logran escalar a largo plazo.
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Audite sus campanas activas contra estos 9 puntos hoy mismo.



